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Firmenvorstellung - Markterfolg durch Individualität

AVIKOM ist der Dienstleister wenn es darum geht schnell und kostengünstig ihre Wünsche multimedial in Video und Foto 
umzusetzen. AVIKOM realisiert zwar keine No Budget Produktionen aber für Low Budget sind wir der richtige 
Ansprechpartner - zum Nutzen ihres schmales Marketing Budget.

Vertrauen sie auf die jahrzehnte lange Erfahrung – unsere Referenzen sprechen für sich.

In enger Abstimmung mit unseren Kunden erstellen wir maßgeschneiderte Konzepte und übernehmen die technische 
und organisatorische Umsetzung. Wir bieten Ideen, leisten Hilfestellung bei kleinen und großen Projekten und realisieren 
alle Arten von Werbemaßnahmen, ob verspielte Arrangements, puristische Produktfotografie oder Video im Studio, ob 
naturbelassene Motive oder sorgfältig komponierte Aufbauten im Freien. 
Selbstverständlich sind wir auch Ansprechpartner bei der Konvertierung jeglicher Datenformate zum Einbinden in die 
verschiedenste Anwendungen wie Online, Print, Video, Foto.

Selbstverständlich können sie unser Studio auch mieten um ihre Produktionen vor Ort selbst zu realisieren.
Holen sie sich ein unverbindliches Angebot für ihren Bedarfsfall ein.

Unser Leistungsangebot: Reportage, Firmenportraits, Schulungsvideos, Reportage, Presse, Still Life Fotografie, Produkt-
fotografie, Luftaufnahmen, Softwareschulungen.

Sprechen Sie uns an, Ihr kompetenter Partner für Werbung und Kommunikation
 
Ihr Ansprechpartner
Joachim Müller

Referenzen: Gardena-ALKO-Liebherr-Koegel-Film&Video-MTU-Sparkasse Nördlingen u.v.m.


